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Resumo

O processo de producao do corpo busca uma perfeicdo que se consagra com
base em conceitos de beleza, salde e felicidade. Na perspectiva dos estudos da
infancia, é analisado e discutido como criangas entre 4 e 10 anos de idade, de turmas
da educagao infantil e dos anos iniciais do ensino fundamental, significam seu préprio
corpo e o do outro em suas relagdes e nas experiéncias que constroem. A analise
destaca como o corpo tem assumido relevancia na produgao cultural e ludica das
criangas ao se apresentar como produto que se poe a mostra, admirado, apreciado,
avaliado, rejeitado, copiado e conquistado, alvo de artefatos e performances e, em

algumas situacdes, de praticas discriminatérias.
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Abstract
In search of the perfect body: children in the culture of beauty
and seduction

The process of body production seeks perfection that enshrines based on
conceptions of beauty, health and happiness. From the perspective of childhood
studies, this article analyses and discusses how children, aged between four and
ten, of pre-school and elementary school, signify their own body and the other’s in
their relationships and experiences. This analysis highlights how the body has
assumed relevance in the cultural and playful production of children, representing
a product that is on display, which is admired, appreciated, valued, rejected, copied
and conquered, target of artifacts, performances and, in some situations, of

discriminatory practices.

Keywords: childhood; body; beauty.

Introducao

Estamos vivendo numa cultura em que ser belo passa a ser resultado de
producgao e investimento humanos. Homens e mulheres, meninos e meninas, desde
a mais tenra idade, participam cotidianamente desse trabalho de producéo do corpo
belo, ainda que haja distingdes de género nesse processo de busca pelo cumprimento
dos quesitos de beleza.

Néao héa idade para comegar a produzir o corpo, ou melhor, quanto mais cedo,
mais eficazes sdo os resultados. De certa forma, isso ja se reflete na producgédo de
brinquedos, como aponta Pereira (2009), pois ja existem bonecas em que nao somente
sapatos, roupas e aderecos sdo usados como acessorios. Nas chamadas bonecas
fashion, como Polly, Bratz e Barbie Fashionista, trocar de roupas pressupoe a
substituicao de partes do corpo. Trocar de sapatos implica trocar também os pés da
boneca. Para modificar o penteado ou a cor dos cabelos, substitui-se a cabeca inteira
da boneca. Pergunta a autora: “Havera nesse exercicio meio divino, meio
franksteiniano, alguma relacdo com as formas contemporaneas de lidar com o corpo
e com a estética corporal?” (Pereira, 2009, p. 16). Refletir acerca de como esses
investimentos sobre o corpo em busca da beleza se fazem notar na infancia é o pano
de fundo deste trabalho, que se debruga sobre esse fendmeno, no sentido de
compreender como determinadas referéncias simbdlicas, sobretudo as que circulam
na midia, sdo ressignificadas pelas criangas, de modo a se fazerem presentes em
seus discursos, valores, didlogos e brincadeiras, enaltecendo a beleza e a visibilidade
do corpo. Tais referéncias simbdlicas assentam-se em valores estéticos, cada vez
mais padronizados, que circunscrevem normas de como ser e tornar-se belo, pautadas
em representagoes de género, raca, etnia e classe social, que consistem em fortes

elementos identitérios.
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Trazemos aqui, como material de andlise, cendrios de pesquisas com criangas da
educacao infantil e dos anos iniciais do ensino fundamental, que estamos desenvolvendo
desde 2005, no ambito do Grupo de Pesquisa Infancia, Juventude e Cultura
Contemporanea (GELJC), em contextos distintos: duas turmas com criangas entre 4 e 5
anos, cada uma de diferentes instituigdes de educacao infantil da rede publica municipal
da cidade de Rondonépolis, Mato Grosso; uma turma com criangas de 8 a 9 anos, do
terceiro ano do ensino fundamental de uma escola da rede publica estadual; e uma
turma do quarto ano do ensino fundamental com criangas de 9 a 10 anos, também de
uma escola da rede publica estadual, ambas da cidade de Rondonépolis.

Reservadas as diferentes investigacoes empreendidas por essas pesquisas, 0
que se apresenta como elemento comum € a abordagem metodoldgica que as define,
a qual consistiu em convivio semanal com as criancas, em cada contexto educativo.
A observacéao participante foi a principal estratégia metodoldgica adotada, uma vez
que investigamos as interagdes entre as criangas, a composicao de seus grupos
sociais e de suas culturas ludicas. Entretanto, as observagdes ndo aconteceram
distantes dos encontros e confrontos com as criancas, pois nao nos privamos de
estabelecer interagdes com elas e, até mesmo, de propor e realizar algumas
intervencoes, das quais criancas e professoras participaram.

Buscamos, nesses dez anos de pesquisa, por em pratica uma metodologia que
se afasta de uma andlise da crianga como um sujeito distante das relagdes
estabelecidas com o pesquisador no contexto da pesquisa. Ao contrario, entendemos
que as interlocugdes produzidas entre os pesquisadores e as criangas no processo
de pesquisa afetam mutuamente cada um dos sujeitos envolvidos. Nesse sentido, a
crianca nao é vista como objeto de analise, mas como um sujeito que, efetivamente,
traz a tona, em seus didlogos com o adulto pesquisador, questdes que mobilizam e
dao contornos ao processo de investigacao. Admite-se, ainda, que os saberes, as
experiéncias e os significados que as criangas atribuem as questoes postas no decorrer
da pesquisa sdo tao pertinentes e legitimos quanto os dos adultos, resguardadas as
devidas diferencas. Trata-se, portanto, de compreender a crianga como um sujeito
cujos significados, experiéncias e saberes expressam o que vive na infancia, situada

em um tempo e em uma cultura muito especificos.

Corpo, infancia e cultura

Eo corpo-natureza, conjunto de células, tecidos e érgdos chancelado por
nosso equipamento genético, como condigdo inevitavel e imponderavel de nossa
existéncia, que, na histéria do pensamento ocidental, desde Platao a Descartes, tem
se apresentado como o algoz da racionalidade humana, lugar dos instintos, dos
prazeres, das dores e do perecimento. Trata-se do dualismo mecanicista, que ganha
félego na modernidade e separa a humanidade — mente, razdo, intelecto, linguagem
— do corpo. Essa visao dualista do corpo nos posiciona diante de nossa faléncia e
fraturas de nossa inteligibilidade e dos discursos de verdade que incidem sobre o

controle e a administragao do préprio corpo (Foucault, 1985).
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Doenca e morte séo, afirma Le Breton (2013), o pregco pago pelo risco e pela
imprevisibilidade do corpo-carne, cuja perfeicdo é apenas uma promessa. Na esfera
da tecnociéncia e da tecnocultura, ambas a cada dia mais expansivas no
contemporaneo, produz-se o corpo-maquina, protétipo de perfeicao e reparacao do
corpo-carne ao conferir-lhe “uma dignidade que nao poderia ter caso permanecesse
simplesmente um organismo” (Le Breton, 2013, p. 19). Emerge, assim, o corpo
glorioso, perfeito, potencialmente infalivel, belo, jovem e saudavel.

Le Breton (2013) nos alerta para a derrocada do corpo-carne na cultura
cibernética e do consumo contemporaneo. A glorificagdo do humano passa a ser
a conquista de um corpo-artefato, ao qual convém libertar-se da carne, do
organismo que falha e, por isso, representa um fardo para a existéncia. "O homem
muda de natureza, torna-se Homo silicium” (Le Breton, 2013, p. 25, grifo do autor).
Nessa légica, artificio e natureza abandonam sua suposta antinomia e passam a
compor uma parceria indissolivel, posto que ndo ha natureza que nao possa ser
arquitetada, modificada, superada e, portanto, controlada em sua poténcia de risco
e imprevisibilidade: “O corpo é escaneado, purificado, gerado, remanejado,
renaturado, artificializado, recodificado geneticamente, decomposto e reconstruido
ou eliminado, estigmatizado em nome do ‘espirito’ ou do gene ‘ruim’”
2013, p. 26).

A anatomia, argumenta Le Breton (2013), deixa de ser um destino para tornar-se

(Le Breton,

uma matéria-prima a ser modelada conforme o design que estad em voga. Esse processo
de modelagem e redefinicao do corpo se desdobra numa producao de subjetividades
cujo efeito é tomar o corpo como o elemento substancial da afirmagdo identitéria,
expressao maxima do esforgo, do mérito e da competéncia investidos na manipulagéo
e na composigdo de si, no controle da natureza e do inexoravel que o corpo-carne
representa: “nossas sociedades consagram o corpo como emblema de si” (Le Breton,
2013, p. 31).

Neste mundo da tecnocultura e do consumo de corpos perfeitos, belos e
saudaveis, até mesmo o corpo da crianca, virginal por exceléncia e considerado
historicamente como o santuario da natureza, da pureza e da inocéncia, escapa de
sua condicdo carnal para aderir a légica do artificial, o que inevitavelmente o insere
numa arena simboélica que o redesenha e o materializa. Essa desnaturalizacao do
corpo revela sua dimensao historica e social, ja que, em seu processo de produgao,
incide um conjunto de signos, cujas relacgoes e sentidos se circunscrevem na cultura
do tempo em que ganham vida (Goellner, 2013).

Na esteira dos estudos da infancia, compreendemos e admitimos que as
criangas sao atores sociais, que nao apenas reproduzem a cultura em que vivem,
mas, ao mesmo tempo, a transformam no instante em que se apropriam das
referéncias simbdlicas que nela circulam (Corsaro, 2011). Nessa perspectiva, o corpo
da crianga apresenta-se ndo apenas como um organismo ou “tabula rasa”, mas como
entidade hibrida, atravessada por discursos, produtos e artefatos culturais, que, ao
se conectarem ao substrato bioldgico, nele intervém e transformam a natureza.
Desse modo, Prout (2000, p. 4) aponta para as multiplas e infindaveis mutagoes das

quais o corpo é efeito: “[...] o corpo humano é socialmente e biologicamente
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interminavel a partir do nascimento”.! Nao hé corpo in natura, sinaliza Prout (2000),
fora dos parémetros de nossas percepgdes, representagoes e interpretagoes. Em
meio a essas referéncias simbdlicas, estdo as criangas e seus corpos, desde a mais
tenra idade, participando de relagoes, negociagoes e culturas, nas quais interpretam
e significam as imagens e as formas assumidas de sua corporeidade, capturando
desses artefatos os elementos que permitem rascunhar, desenhar e redesenhar seus
préprios corpos e, por sua vez, suas identidades.

Em se tratando da infancia, soma-se a essas analises o fato de nos depararmos,
quando o corpo da crianga entra em cena, envoltos em uma “natureza infantil”, que
é produzida a partir de discursos de verdade proclamados e conclamados como a
infancia em sua esséncia (Foucault, 2007). Essa natureza infantil tem na inocéncia
0 seu mais poderoso guardido. Isso se faz sentir, sobretudo, quando a cultura popular
penetra no mundo da infancia, maculando a inocéncia como sua condigao originéria
e primordial. No mundo contemporéaneo, cenas e imagens de corpos de criancas
investidos de sensualidade e erotizagdo tém sido cada vez mais frequentes na vida
real e virtual, o que pde em xeque o discurso da inocéncia infantil (Walkerdine, 1999;
Giroux, 1999). Nao ha duvidas de que a cultura popular, como argumenta Walkerdine
(1999, p. 256), retira a crianga do espaco higienizado da “infancia natural”,? mas,
por outro lado, insere-a na teia discursiva do corpo fabricado e desenhado nas linhas
da beleza que se expde nas vitrines da vida social.

Publicidade, revistas, televisdo, cinema, musicas, internet e midias sociais sao
alguns dos suportes midiaticos que trazem produtos culturais, nos quais o corpo da
crianga, principalmente o da crianga-menina, tem sido explorado e lapidado com artefatos
e simbolos de sensualidade e sedugéo para se tornar mais uma mercadoria disponivel
nas vitrines da sociedade de consumo. A esse fendmeno, Felipe (2013, p. 57) atribui o
processo de “pedofilizacao” da cultura, no qual se efetiva uma erotizagao da imagem da

crianca, que passa a ser um objeto/produto a ser admirado, desejado, exaltado e cobicado.

Na cultura da beleza e da seducéo, o que dizem as criancas

Os discursos que transitam nos mais diversos suportes midiaticos consistem
em referéncias simbdlicas que alimentam os modos como as criangas definem suas
preferéncias, valores, parametros de beleza e maneiras de se relacionar com o préprio
corpo e o do outro, isto é, marcam intensamente seus processos de subjetivacao.

Debrugamo-nos, a seguir, sobre diversas cenas em distintos contextos
educativos, da educacéo infantil e do ensino fundamental, em que criangas, com
idades que variam de 4 a 10 anos, em seus didlogos com outras criangas e com 0s
pesquisadores revelam como se posicionam na cultura da beleza e da seducéao.

As redes sociais, especialmente o Facebook, aparecem como 0 contexto em

que as criancas, de uma das escolas do ensino fundamental, apresentam-se ao mundo

! Texto traduzido pelas autoras do original: “[...] the human body is socially and biologically unfinished
at birth.”

¢ Texto traduzido pelas autoras do original: “natural childhood”.
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e afirmam-se a si préprias nessa exibigao. Nesse processo, nada mais emblematico
do que um corpo performético, que precisa estar conforme as imagens de beleza
que os espelhos da cultura refletem. E imprescindivel, nessa apresentacao de si,
estar “bonita e arrumada” para as fotos na frente do espelho, as quais consistem
em objetos nao apenas do julgamento alheio, mas também de si préprias. Além
disso, a postagem da foto na rede social vem acompanhada pelo antincio do préximo
destino — a escola, o mundo real. E 14 que a menina, de carne e 0sso, pode ser avaliada
em fungao de seu simulacro no mundo virtual. O corpo-carne precisa adequar-se

ao corpo-artefato no espelho da midia.
Pesquisadora: E vocé gosta de tirar foto pra por no Face?
J: Sim, s6 quando eu t6 arrumada.
Pesquisadora: E por que s6 quando ta arrumada?
J: Porque tem que té bonita [risos].
Pesquisadora: Ah! Tem que ta bonita pra ir no Face?

J: Uhum! [risos e saiu].

L: Eu tiro todo dia antes de vir pra escola, coloco 14 no Face... #partiuescola [risos].
Todo dia coloco #partiuescola [risos].

Pesquisadora: E vocé gosta de tirar foto assim no espelho?
L: Quando eu td arrumada... [risos]. Que nem a J.

Pesquisadora: Ah! Quando vocé téa arrumada sim [risos].

Algumas referéncias estéticas, retiradas da midia, vém das musicas de funk,®
de grande circulagdo nas principais emissoras de radio e televisdo do Brasil. A
expressao "novinha”, por exemplo, faz-se presente em diversas cancoes mais recentes
desse género e remete a beleza da mulher jovem, do corpo modelado nas academias
de ginastica. No corpo da “novinha”, ha partes que sobressaem: a barriguinha sexy
e a bunda, partes nobres do corpo feminino lancadas no mercado como produto
exportacéo. Estamos diante de um corpo cirtrgico, esculpido, fabricado e produzido.
Como nos lembra Le Breton (2013), esse corpo nao apenas se afasta do corpo-carne,
mas também visa elimina-lo porque ele nos confronta com a diferenga em relagéo
ao que é formatado e embalado pela maquinaria social.

Observamos que, entre as criangas, nessa logica da produgao de corpos, nem
todos podem ser belos, apenas aqueles que se encaixam na moldura do corpo
celebrado nas vitrines da cultura.

H: Tem aquela outra assim: “"dom domdomdomdomdomdom, eu tava aqui no baile

escutando aquele som, dom domdomdomdomdomdom, eu vi logo uma novinha
descendo até o chao”.

Pesquisadora: O que é novinha?

3O funk é um género musical que derivou da musica negra norte-americana no final da década de 1960.
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C: Novinha é uma mulher...

Pesquisadora: Vocés nao disseram que eu sou novinha?

T: Nao, € uma mulher bonita! [T. aponta para uma das pesquisadoras] Ela é novinha!
T: Novinha é uma gatinha.

Pesquisadora: E o que vocés fazem entao pra ser gatinha?

C: Tem que ter um corpo bonito, um cabelo charmoso.

Pesquisadora: E o que é ter corpinho bonito?

T: Barriguinha sexy! Bundal!

O excerto abaixo traz um didlogo que ocorreu na escola de educagao infantil
e mostra claramente que a beleza tem como suporte um corpo emblematico,
fortemente tecido e assentado em uma teia discursiva, na qual a raga ganha forga.
O corpo da “gatinha” nao basta ser esculpido, fabricado e sexy, precisa ser branco.
Trata-se de um corpo, como podemos ver no discurso do menino, que tem uma cor
bem definida para ser cobicado. Cor esta que remete a padroes estéticos eurocéntricos,

ainda muito entranhados em nossa cultura.

Pesquisadora: S., vocé lembra que vocé tinha me falado que na fazenda tinha
vérias gatinhas?

S.: Aham!
Pesquisadora: Como tem que ser pra ser sua gatinha?
89
S.: Tem que ser branca.
Pesquisadora: Por qué?
S.: Porque da pra beijar na boca, da pra namorar.

Pesquisadora: E se néo for branca, nao da?

S. faz um sinal negativo com a cabega.

Né&o apenas a cor branca do corpo traz a tona esses padrdes eurocéntricos,
mas também a textura dos cabelos, que devem ser lisos para que complementem o
corpo belo. Isso se faz ver no didlogo abaixo, quando criangas da turma de educagéo

infantil, junto aos pesquisadores, vivem uma situacéo ludica de saldo de beleza.
I.: Nao, minha franja nao, sua doida!
Pesquisador: Por que nédo sua franja?
I.: Porque nao era pra molhar.
Pesquisador: Por que nao era pra molhar?
I.: Porque estava lisa.
Pesquisador: Estava lisa? Mas por que vocé queria que ficasse lisa?
1.: Porque minha méae acabou de alisar.

Pesquisador: Por que ela alisou seu cabelo?
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1.: Porque eu pedi.

Pesquisador: Vocé pediu? Por que vocé pediu?

I.: Porque todo mundo tem um cabelo liso, s6 eu que nao tenho.
Pesquisador: S6 vocé que nao tem?!

I.: Tem dias que eu vou ao cabeleireiro.

Pesquisador: Tem vezes que vocé vai ao cabeleireiro pra alisar o cabelo? Mas vocé
gosta?

I.: Gosto, porque ir no cabeleireiro, o cabelo fica liso e eu s6 gosto de cabelo liso.
Pesquisador: Mas por que vocé gosta sé de cabelo liso?

I.: Porque todo mundo tem cabelo liso.

Pesquisador: Por que todo mundo tem cabelo liso?

I.: Todo mundo tem cabelo liso, até as bonecas tém cabelo liso.

Pesquisador: Até as bonecas tém cabelo liso?

I.: Até os bonecos de menino tém cabelo liso.

O didlogo acima mostra como a menina se esforga em escapar — ou mesmo
eliminar — do fardo da genética de sua ascendéncia negra ao modificar a textura
de seus cabelos para conservéa-los lisos. Esse fardo se acentua diante da
constatacao de que “todo mundo tem cabelo liso”, o que para ela se apresenta
como forte justificativa para o seu empenho em modificar essa parte de seu
corpo. Nessa logica, o peso da exclusao torna-se insuportavel e insustentavel na
convivéncia social, e isso a crianga, ainda pequena, ja sente e vive. Os discursos
normativos da beleza esculpida conforme o modelo europeu, nos quais se inserem
também os brinquedos, apontam, desde cedo, para o “gene ruim”, que, além de
ter seu fendétipo modificado, precisa ser esquecido, sobretudo pela meméria do
CoTpo.

Em outro contexto de pesquisa, junto a criangas de uma escola de ensino
fundamental, realizamos a oficina “"Do autorretrato ao adulto-retrato”, a qual
consistiu em propor as criangas que refletissem e imaginassem a si mesmas como
adultas e desenhassem seus “adulto-retratos”, acompanhados por um pequeno
texto, que revelou seus desejos e projetos quanto ao proprio futuro. Nesse exercicio,
a preocupacao com o corpo, a beleza e o sucesso apareceu com destaque, fazendo
antever que, para elas, a idade adulta é uma promessa de mudanga e de independéncia
da tutela e do controle dos pais no que compete ao modo de ser e estar no mundo,
uma vez que, sendo criangas, nao podem “usar as roupas mais legais”, salto alto e
maquiagem “provocante”.

Em tempos de valorizagdo exacerbada da estética, a profissdo de modelo,
associada a beleza, surge, entre as meninas, como via de acesso a fama, dinheiro e

todo um mundo de glamour. Hanna,* que tem longos cabelos lisos e olhos castanhos,

¢ Nesta pesquisa, as criangas decidiram, junto a pesquisadora, serem identificadas por personagens da
midia eleitos por elas.
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sonha se tornar modelo “e causar” por onde quer que passe, deixando todos
admirados com sua beleza. Para isso, planeja investir na producéo do corpo que
considera belo: “ser bem magra, deixar os olhos azuis, usar vestidos elegantes e
sapato altao”. Tal corpo obedece ao que é imposto pela midia enquanto dita as ideias
e os valores que consumimos e construimos como sociedade.

Aurora, menina negra de olhos escuros e cabelos encaracolados, possui uma
bolsa na qual guarda seus “segredos de beleza”: batons, esmaltes, rimel, sombras.
Seu “adulto-retrato” (Figura 1) em nada se parecia com ela, pois representava uma
mulher branca, com cabelos loiros lisos e olhos verdes bem delineados. Sobre a
cabeca, uma coroa. Diante de nossa surpresa, falou: “Quando eu for adulta, vou
poder alisar o cabelo, pintar de loiro e usar lente de contato! Vou ser do jeito que eu
quiser!”. Mirando-se no espelho da cultura em que estamos imersos, Aurora planeja
transformar-se de tal modo que se torne “bela” como as mulheres fabricadas e
expostas nas vitrines da midia, que ndo condizem com a sua imagem atual. A menina
investe no outro corpo-produto-padrao o seu desejo, o seu sonho, a sua promessa
de futuro e, assim como a menina que insiste em manter seus cabelos lisos, rejeita

e busca extirpar o seu corpo-carne.

/.
1
[

Figura 1 — Adulto-retrato de Aurora

Fonte: Acervo das pesquisadoras.

O ideal de beleza feminina que perpassa os meios midiaticos é o da mulher
branca, loira, de olhos verdes ou azuis e cabelo liso, aparéncia a ser conquistada por
mulheres e meninas. Mergulhadas em informacoes que ostentam o padrao de beleza
da mulher midiética, as meninas o tomam como meta a ser alcangada — enquanto
criangas, apoiam-se nos recursos dos quais dispdem e cujo uso é autorizado e
incentivado por maes, pais e demais familiares, como o esmalte, a maquiagem, 0s
acessorios da moda. Quando forem adultas, acabardao por compor uma verdadeira
fabrica de corpos. Para Santaella (2004), o mercado de produgao de corpos, de acordo

com os principios que imperam na moda, muito se assemelha a produgdo de
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mercadorias de luxo, associando as referéncias estéticas relacionadas ao corpo a um
padréao de beleza midiatico e hipervalorizado.

No caso de Aurora e no da menina de cabelos "lisos”, observa-se, ainda, a
preocupacao em assumir uma identidade comum a todos. Trata-se de conquistar
um corpo que, por um lado, expressa seu desejo e, por outro, assemelha-se a muitos

outros produzidos na cultura do nosso tempo (Goellner, 2013).

Consideracoes finais

Imersas neste mercado cultural, em que bens de consumo passam a ser
aspectos indispensaveis para a constituigao identitaria, estdo, também, as criangas
de nosso tempo, que, no fluxo acelerado de captura de referéncias simbdlicas, vao
compondo o seu mosaico de identidades. Desse universo, as criangas retiram os
signos que as aproximam de ideais de beleza, sucesso, fama e poder, tao perseguidos
na esfera midiatica e na cultura do consumo.

Barrigas, bundas, pele, cabelos, olhos vao deixando de ser partes de um
corpo-carne para se transformarem em pecas, disponiveis em vitrines do mundo
midiatico, de um corpo que apela para ser fabricado e modelado com o propésito de
ser percebido, sentido e nomeado como belo.

As cenas das criangas presentes nos diversos cenérios de pesquisa aqui
apresentados nos mobilizam a compreender que pedagogias culturais em torno de seus
corpos estao sendo levadas a cabo desde muito cedo em suas vidas. Como nos alerta
Giroux (1999), estamos diante de um forte desafio politico e ético no campo da educacéo
de criancas, que precisa assumir a cultura popular como um importante objeto de analise
no curriculo, de modo que criangas e jovens possam problematizar imagens que se
apresentam como a unica realidade possivel diante de seus olhos. E cada vez mais
urgente e necessario, na agenda da educagao, um trabalho engajado na critica cultural,
no sentido de provocar nas criangas e nos jovens a criagao de outras referéncias para
compreender e lidar com as representacoes que circulam na esfera da cultura, pautadas

numa ética que, ao invés de combater a diferenga, ndo admita o imperativo da exclusao.
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